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Om undersokningen synovate

Research reinvented

- Fragorna ar stallda inom ramen for Mat i Sverige, en postal understkning som Synovate
genomfor arligen

- Malgrupp: Individer i aldern 16-70 ar, obundet slumpmassigt urval ur befolkningsregistret
« Antal respondenter: 839 personer
« Respondenterna har besvarat en enkéat utskickad per post

» Undersdkningen genomfdrdes under maj-juni 2009 (vecka 20-25)
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Svenskt Sigill O

. . t
Kannedom symboler/varumarken 2004-2009 i
Bas: Samtliga
Fraga: Vilka av foljande symboler/varumérken kanner du till?
Bas: Samtliga Var- 2008 2007 2006 2005
(839 personer) 2009
Kanner till KRAV 96 96 95 96 96
Kanner till Svenskt 61 51 50 42 36
Sigill
Kanner till 96 96 96 97 96
Nyckehalsmarkning
Kanner till 48 38 32 19 31
Rattvisemarkning
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Svenskt Sigill

Research reinvented

. . o synovate
Kannedom symboler/varumarken Var-2009 i
Bas: Olika undergrupper
Fradga: Vilka av foljande symboler/varumarken kédnner du till?

Kon Alder
Man Kvinnor | 16-25 ar | 26-45 ar | 46-70 ar
% % % % %
(426) (413) (139) (324) (353)

Kanner till KRAV 95 97 97 99 94

Kanner till Svenskt 60 62 63 73 50

Sigill

Kanner till 96 97 99 99 93

Nyckelhalsmarkning

Kéanner till 42 54 57 58 37

Rattvisemarkning
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Svenskt Sigill

Kannedom symboler/varumarken Var-2009

Bas: Olika undergrupper

Fraga: Vilka av foljande symboler/varumarken kanner du till?

synovate

‘h reinvente

Researe

Hushallstyp

Barnfamiljer

Unga vuxna | Vuxna | Forskole- |Tonaringar|Barnfamiljer
utan barn |utan barn|  barn % Totalt
(16-29 &r) |30-70ar) % (222) %
% % (143) (366)
(114) (333)
Kanner till KRAV 99 94 99 96 97
Kanner till Svenskt 76 52 68 65 66
Sigill
Kanner till 99 94 97 97 97
Nyckelhalsmarkning
Kanner till 68 39 53 50 52

Rattvisemarkning
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Kannedom om Svenskt Sigill 2004-2009 synovate

. Research reinvented
Bas: Samtliga

Var -
Helar -
Helar -

Helar -

Helar -05 36

Helar -04 29
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Kannedom om Svenskt Sigill 2004-2009 O

Bas: Olika undergrupper synovate

Research reinvented

Kvinnor

Man .
W Var -09

m Helar -08

76 m Helar -07

= Helar -06

Unga vuxna utan barn R

m Helar -05

Helar -04
Vuxna utan barn
Barnfamiljer med

forskolebarn
40
36
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Fortroende markningen Svenskt Sigill Var— 2009 O
Bas: De som kanner till Svenskt Sigill (513 personer) Sygoxatei
Frdga: Om det i butiken finns en moéjlighet att valja mellan olika livsmedel av

samma sort, vad ar da din uppfattning om produkter som ar méarkta med

Svenskt Siqill?

Bas: Kanner till
Svenskt
Sigill
%
(513
personer)
Bast av alla produkter man kan kopa 7
Tillhor de battre 63
Tillhor varken de battre eller samre 29
Tillhor de samre 4
Ej svar 1
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Fortroende markningen Svenskt Sigill 2006 — 2009 O

Bas: De som k&nner till Svenskt Sigill (513 personer) synovate

Research reinvented

Bast av alla produkter
man kan kdpa

Tillhor de battre W Var -09

m Helar -08

m Helar -07

m Helar -06

Tillnor varken de battre
eller samre
0
- '] - 0
Tillnor de samre 0
0
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Medvetet val av produkter markta med Svenskt Sigill O
2009 synovate

Bas: De som kanner till Svenskt Sigill (513 personer) Rescarch reinvented
Fraga: Om du tanker pa de tillfallen da du koper produkter som ar méarkta med

Svenskt Siqgill. Hur vanligt ar det att du medvetet véljer produkterna just for att

de ar markta med Svenskt Siqgill?

Bas: Kanner till
Svenskt Sigill
%
(513 personer)
Vanligt 33
Mycket vanligt 8
Ganska vanligt 25
\VVarken eller 37
Ganska ovanligt 12
Mycket ovanligt 15
Ovanligt 27
Ej svar 1
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Medvetet val av produkter markta med Svenskt Sigill synovate
2 O O 9 Research reinvented

Bas: De som kanner till Svenskt Sigill (513 personer)

Mycket vanligt
Ganska vanligt
Varken eller
Ganska ovanligt

Mycket ovanligt

Ejsvar j1
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En kvalitetsmarkning for livsmedel O
- hur viktigt &r det att den star for... synovate

Research reinvented

Bas: Samtliga (839 personer)

Fraga: Om du tanker dig en kvalitetsméarkning for livsmedel. For din del, hur
viktigt &r det att en sddan kvalitetsmarkning star for foljande for att den ska
paverka dina val?

Bas: Samtliga Att produkten [H6ga krav|  God Miljoansvar
(839 personer) kommer fran | pa sékra |djuromsorg
svenska livsmedel

jordbrukare

och odlare
Viktigt 80 90 92 90
Mycket viktigt 42 62 66 58
Ganska viktigt 38 28 26 32
Inte sarskilt viktigt 15 5 5 6
Inte alls viktigt 3 1 2 1
Ej svar 2 3 2 3
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Svenskt Sigill - Vad market innebar synovate
Bas: De som kanner till Svenskt Sigill (513 personer)
Fraga: Hur val tycker du att foljande stammer 6verens med din uppfattning om
vad Svenskt Siqill star for?
Bas: Kanner till Svenskt |Att produkten| H6ga krav God Miljdansvar
Sigill (513 personer) kommer fran | pa sékra |djuromsorg
svenska livsmedel
jordbrukare
och odlare
Stammer bra 91 83 82 80
Stammer mycket bra 68 40 38 38
Stammer ganska bra 23 43 44 42
Stammer inte sarskilt bra 2 7 8 10
Stammer inte alls 1 2 3 1
Ej svar 7 8 8 8
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Research reinvented

Tack!

Var nyfikenhet ar er.
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