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LRF okar narvaron pa natet

Med 75 000 webbplatsbhesokare i mana- kan lyssna av diskus-

den har LRF byggt en stadig grund for sioner, o
att kommunicera med medlemmar och  svara pa [

andra malgrupper. Och webbnérvaron fragor
fortsatter 6ka genom aktiviteter i de och starta
sociala medierna Facebook och Twitter. debatter.
Tre miljoner sidvisningar fér 6ver 900 000 -Pa
besokare blev facit nar 2011 ars besoks- Facebook
statistik for Irf.se summerades. Forutom och Twitter

skriver vi inte
bara om vara

att den genomsnittlige besokaren stannar
knappt tre minuter visar statistiken att

manga anvander sig av LRFs webbplats for  egna fragor

att leta efter information om organisatio-
nen och om de gréna ndringarna.

Men webbplatsen ar langt ifran bara en
faktabank. Bland mycket annat dr den en
viktig inkorsport till LRFs Facebooksida
som tillsammans med mikrobloggen
Twitter har blivit platser dir LRF snabbt

utan lankar
aven till andras
nyheter som har anknyt-
ning till oss. Pa LRFs
Facebooksida blandar vi
lattsamma nyheter med dmnen som enga-
gerar. | intressanta debatter tar vi Twitter

acebook, Twitter och
Irf.se blir allt viktigare

till hjalp for att direktrapportera, forklarar
Alice Brax som ar webbredaktor med
ansvar for sociala medier.

Hon spar att de i framtiden spelar en
allt viktigare roll som lank mellan med-
lemmar och organisation.

—Jag tror att fler av vara medlemmar
ommer att bli mer aktiva och att sociala
edier blir ytterligare ett etablerat satt att
irektkommunicera med LRF.

Hittills har 1 400 av dem som besokt
RFs sida pa Facebook klickat pa "Gilla”-
nappen. Med tanke pa att LRF har 6ver
170 000 medlemmar finns det alltsa
utrymme for en rejal forbattring av
kommunikationskanaler. den siffran: facebook.com/Irfse.

Om du skapar ett eget anvandar-
konto kan du borja f6lja LRFs rapporte-
ring pa Twitter: twitter.com/Irfsverige.
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AR VETERAN pa
rnet. Redan i mitten av
90-talet, langt fore manga
tartade vi var forsta
emsida. Det var obruten
mark och liksom manga andra
provade vi oss fram. Ibland
gick det snett, men ganska

snart stod det klart att vi fatt en

ny kanal att satsa pa.

P4 samma satt som alla da
kinde att de maste finnas pa
internet, men inte riktigt visste
varfor, jobbar vi nu for att hitta
var roll i sociala medier —

Foto: Johanna Norin

HALLA ANNA LUNDELL,

utspelsansvarig, och

pressekreterare, LRF

® [or att sammanfatta, hur var mediedret 2011 for LRF?

ANNA VON CORSWANT,

Folj arbetet
for hallbar tillvaxt
Fram till 2014 satsar LRF
300 miljoner kronor pa att
uppfylla malen i livsmed-
els- och energistrategin.
Vid sidan om satsningar pa
livsmedel och energi genom-
fors aktiviteter for generell
foretagarutveckling och opi-
nionsbildning i syfte att bidra
till utvecklingen av medlem-
marnas foretagande.
Nyheter, filmer, dokument
och annat som handlar om
och har betydelse for arbetet
med hallbar tillvaxt for det
svenska lantbruket samlas
pa en och samma plats pa
Irf.se/hallbartillvaxt.

Foto: Helena Lundstrém

— Framgangsrikt. LRF har synts i allt fran TV och radio till tid-

ningar, bade pa riksniva och lokalt. Sett till antalet pressklipp var
det ett rekordar, mycket tack vare vara duktiga regionala kom-

munikatorer, siger Anna von Corswant.

® [ samband med vilka hindelser har vi synts och horts mest?
— Rovdjurspolitik och dganderitt ar tva fragor som var heta

forra aret, siger Anna von Corswant.

— Cap var ocksa en stor fraga, liksom var debatt med kottfri
mandag under hosten, tilligger Anna Lundell.
® Vad gor vi for att oka genomslaget i medierna i dar?

Du kan gora LRF battre
| bérjan av februari far
narmare 5 000 medlem-
mar undersokningen Nojd
medlem hem i sin brevlada.
| ar fragas sarskilt efter hur
LRF kan tillvarata viljan till
Okat engagemang.

Om du ar en avdem som
valts ut for att fora fram

—Det blir 6kat fokus pa proaktivitet —vi ska sjalva initiera och inte
bara reagera. Bland annat presenterar vi ett antal undersokningar,
exempelvis en kartliggning av medlemmarnas verksamhetsgrenar
och berdkningar av hur mycket de grona naringarna bidrar till
Sveriges ekonomi, berittar Anna Lundell.

— LRF ska vara en naturlig aktor i samhallsdebatten. Det
uppnar vi genom debattartiklar, men ocksa genom att vara aktiva
pa webben och i sociala medier, siger Anna von Corswant.

L6l pressaktiviteterna pd ndtet: lrf.se/press.

Livsmedelsstrategin som trycksak
LRFs livsmedelsstrategi, som antogs av riks-

och kommunicera.

medlemmarnas rost, passa
pa att dela med dig av dina
asikter och idéer. De ar vik-
tiga och kan gora skillnad for
utvecklingen av hela LRF!
Svaren skickas in senast

den 30 mars. Mer informa-
tion om N6jd medlem hittar

du pa Irf.se/nojdmedlem.
| slutet av maj anslas dar
aven resultaten fran arets
undersokning.

LRF Samkop startar
internetkampanj

LRF Samkop testar nytt
annonseringskoncept och
inleder ett samarbete med
ATL och Land Lantbruk dar
man koper reklamplats

pa tidningarnas hemsidor.
Besokare som klickar pa LRF
Samkops annons lankas
vidare till en fristaende sida
dar bolaget [6pande kommer
publicera nyheter och aktuell
information om sina rabatter.

Sunt eller svindyrt
med hallbar mat?
Bara en liten del av maten i
de tre miljoner maltider som
varje dag serveras inom den
offentliga sektorn och som
kops in till en arlig kostnad
av 10 miljarder kronor ar pro-
ducerad av svenska bonder.

| debattskriften Hallbar
mat — svindyrt eller sunt
bondférnuft? belyser
Jamstalldhetsakademin hur
lagen om offentlig upphand-
ling paverkar foretagare i de
gréna naringarna.

Ladda ner skriften pa
jamstalldhetsakademin.se/
debattinlagg.

i bloggar, pa Facebook, Twitter
med mera.

Nya medier
ger skjuts at

diskussionen

Var webbplats har i dag 6ver
75 000 besokare i manaden.
Vi nér betydligt fler 4n vad de
flesta lokaltidningar gér, men
det ar i huvudsak en envégs-
kommunikation.

Via Facebook och Twitter
nar vi fortfarande férhallande-
vis fa men antalet 6kar stadigt
och debattviljan ar stundtals
intensiv. De sociala medierna

ger oss mojlighet att diskutera
direkt med anvandarna.

BBPLATSEN
kunskapsplatt-
iotek kan de soci-

snarare liknas
vid koksbordssamtal. Och i en
folkrorelse som LRF ar det sa
manga som kan ge rost at dis-
kussionen.

Vilken roll internet och de
sociala medierna far i fram-
tiden kan vi bara spekulera i.
Var kommunikation kommer

att hitta nya former. Kanske
ocksa medlemsdemokratin
och mojligheten att paverka.
For vem trodde for 20 ar
sedan att postorderhandeln
skulle blomstra igen, att
dagboksanteckningar skulle
laggas ut till allmant beska-
dande eller att vem som helst
skulle kunna starta sitt eget
massmedium?

forbundsstdmman 2011 och som konkretise-  Vart och ett av de sex kapitlen innehaller en LENA

ras inom ramen for arbetet med satsningarna sammanfattning och en lista med punkter som JOHANSSON

for hallbar tillvaxt, presenteras lattillgangligt  sarskilt lyfter fram vilken roll LRF kan spela for Chef for
internkommunikation

i den nytryckta broschyren Mer svensk mat,
mer vard mat och fler matbonder.
Broschyren en tydlig bild av vad LRF vill
astadkomma med strategins tre delar: Se
mojligheterna, hitta vagarna och samverka

att vanda den negativa trend som pa senare
tid har praglat svensk livsmedelsproduktion.
Malet ar att produktionen ska vaxa i varde med
en procent om aret fram till ar 2020.

Ladda ner broschyren pa Irf.se/hallbartillvaxt.
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