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Forord

Denna rapport handlar om férutsattningarna for livsmedelsproduktion i
Blekinge 1an med tidsperspektivet 2030. Uppdraget &r att utifran dessa
forutsattningar lagga ett strategiskt perspektiv pa framtiden och bidra till
medvetna framtida beslut hos berdrda organisationer. Uppdraget ar inte att ge
en ’sann” bild av framtiden utan att beskriva alternativa utvecklingsvagar for
livsmedelsproduktionen i Blekinge lan.
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1 Blekinge med de tre trappstegen

»Smaland ar ett hogt hus med granar pa taket,» sade lararen, »och dar
framfor ligger en bred trappa med tre stora trappsteg, och den trappan kallas
Blekinge.

Det ar en trappa, som ar duktigt tilltagen. Den stracker sig atta mil utefter
framsidan av Smélandshuset, och den, som vill g& trappan utfor anda ner till
Ostersjon, han har fyra mil att vandra.

Det ar allt ocksa en bra lang tid forfluten, sedan trappan blev byggd. Det har
gatt bade dagar och ar, sedan de forsta trappstegen hdggs ut av grasten och
lades ner jamna och slata till en bekvam farled mellan Smaland och Ostersjon.

Da trappan ar sa gammal, kan man nog férsta, att den inte ser likadan ut nu,
som nar den var ny. Inte vet jag hur mycket de brydde sig om sadant pa den
tiden, men sa stor, som den var, kunde val i alla fall ingen kvast ra med att
halla den ren. Efter ett par ar borjade det att vaxa mossa och lav pa den, torrt
grés och torra lov blaste ner 6ver den om héstarna, och om vararna blev den
holjd av nedrasande stenar och grus. Och da allt detta fick ligga kvar och
multna, sa samlade det sig till sist s& mycken mylla pa trappan, att inte bara
orter och grés, utan till och med buskar och stora trad kunde sla rot dar.

Men pa samma gang har det uppkommit en stor skillnad mellan de tre
trappstegen. Det 6versta, som ligger Smaland narmast, ar till storsta delen
tackt med mager jord och smasten, och dar vill det just inte véxa andra trad an
glashjork och hagg och gran, som tal kélden daroppe i héjden och ar néjda
med litet. Allra bast forstdr man hur kargt och fattigt det &r dar, dd man ser
hur sma akerlapparna &r, som ar oppbrutna ur skogsmarken, och hur sma
stugor folket bygger at sig, och hur langt det &r mellan kyrkorna.

P& mellantrappan ater finns det béttre jord, och den ligger inte heller bunden
under sa strang kold; det ser man genast av att traden bade ar hogre och av
fornamligare slag. Dar vaxer 16nn och ek och lind, hangbjérk och hassel, men
just inga barrtrad. Och &n battre marker man det darpa, att det finns en
myckenhet odlad jord, liksom d&rpa, att manniskorna har byggt sig vackra och
stora hus. Det star manga kyrkor pa mellantrappan, och stora byar ligger
omkring dem, och den tar sig pa allt satt battre och praktigare ut an det 6vre
trappsteget.

Men det allra nedersta trappsteget ar anda det basta. Det ar tackt med god och
riklig mylla, och dar det ligger och badar i havet, har det inte den minsta
kénning av Smalandskolden. Har nere trivs bokar och kastanjer och
valnétstrad, och de véxer sig sa stora, att de nar dver kyrktaken. Har ligger
ocksa de storsta akerfalten, men folket har inte bara skogsbruk och jordbruk
att leva av, utan det sysslar ocksa med fiske och handel och sjofart. Darfor
finns har ocksa de kostbaraste bostaderna och de vackraste kyrkorna, och
kyrkbyarna har vaxt ut till kdpingar och stader.

Detta var ett utdrag ur Nils Holgersons underbara resa genom Sverige som
Selma Lagerlof skrev for éver 100 ar sedan. Kanske skulle man uttryckt sig lite
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forsiktigare idag men i huvudsak géller beskrivningen &n idag. Blekinge ér litet
men anda ett 1an med mycket stora skillnader i forutsattningarna for att bedriva
jordbruksproduktion. Den bésta och bordigaste marken finns vid kusten. Uppe
vid smalandsgransen &r forutsattningarna samre. Dar ar marken karg, akrarna
sma och avstanden stora.

2 Blekinges marknadsposition

De regionala uppfoljningarna som LRF har gjort under nagra ar visar att
Blekinge har ett jordbruk som ar mycket olikt Sverige som helhet. Det skiljer
sig ocksa kraftigt fran de angransande lanen. Anda har bade sysselsattningen
och det reala produktionsvardet utvecklats ungefar pa samma sétt som i
Sverige som helhet. Utvecklingen har dock varit nagot snabbare i Blekinge.

Figur 1. Realt produktionsvarde i Blekinge lan 2005-2014 jamfort med
Sverige och angransande lan (milj kr i 2014 ars penningvarde).
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En stor skillnad mellan Blekinge och dvriga delar av Sverige ar att kyckling ar
sa dominerande i Blekinge. 35 procent av produktionsvardet i Blekinge
kommer fran kyckling. I resten av Sverige star kyckling for mindre &n 3
procent vardet. Potatis ar ocksa viktigt i Blekinge. Spannmal och mjélk ar
istallet forhallandevis sma produktionsgrenar i Blekinge. Detta till skillnad fran
angransande l&an. Kronoberg och Kalmar domineras kraftigt av mjélk och
Skane har en omfattande vaxtodling med mycket spannmal. Blekinge och
Véarmland &r de enda lanen i Sverige dar det finns fler am-/dikor &n vad det
finns mjolkkor.

Sammantaget har det reala produktionsvardet okat nagot mer i Blekinge an i
resten av Sverige. Analysen for Blekinge indikerar att det reala
produktionsvérdet i Blekinge 1&n 6kat med 120 miljoner eller 20 procent sedan
2005 medan 6kningen lag pa 18 procent i Sverige som helhet. Sysselsattningen
har ocksa minskat snabbare. Mellan 1999 och 2013 minskade antalet
sysselsatta med 3 procent i Blekinge och med 2 procent i resten av Sverige.
Svangningarna fran ar till ar har ocksa varit kraftigare i Blekinge.

Sett i forhallande till befolkningen ar Blekinge lan Gverrepresenterat pa
jordbruksomradet. Blekinge har bara 1,6 procent av Sveriges befolkning men
svarar for 2,2 procent av Sveriges jordbruksproduktion. Starkast stallning har
kycklingen. 20 procent av den svenska produktionen kommer fran Blekinge.
Potatis och lamm och ocksa 6verrepresenterade med 3,2 respektive 2,9 procent
av den svenska produktionen. Spannmal, oljevaxter, mjolk och dgg har
daremot mycket laga andelar. Bara strax dver 1 procent.

Tradgardsvaxter i form av frilandsodlingar och véxthus ar inte inraknade i
produktionsvérdet ovan eftersom det finns mycket lite regionala data
tillgangliga. De siffror som finns visar dock att tradgardsnaringen har stor
betydelse for Blekinge. 2011 stod Blekinge for 4 procent av Sveriges
vaxthusyta, 3,4 procent av arealen med fruktodling och 4,1 procent av arealen
med frilandsodling. Jordbruksstatistiken indikerar dessutom att frilands-
odlingen har 6kat och var uppe i 4,9 procent av arealen 2014.

Raknat i pengar star tradgardsnaringen i Blekinge for ett forsaljningsvarde runt
200 miljoner. Raknar man aven in potatisen sa ar vardet uppe strax over kyck-
lingen som annars ar den storsta branschen i Blekinge. De tradgardsprodukter
som ar riktigt stora i Blekinge &r hallon, jordgubbar, gurka och tomat. For alla
dessa star Blekinge for en femtedel av odlingen i Sverige. Hallon &r en mindre
marknad men jordgubbar, tomater och gurka ligger pa ett forsaljningsvarde
kring 50 miljoner vardera i Blekinge. De &r ddrmed var for sig nastan lika stora
som spannmalen, notkétt eller gris.

Det ar alltsa inte for inte som Blekinge kallas for Sveriges tradgard. Vissa
havdar dock att det inte var Selma Lagerl6f som myntade uttrycket. Det pastas
istallet att det myntades redan pa dansktiden och att det berodde pa att
danskarna tyckte det fanns sa manga trad i Blekinge. Tradgard heter som
bekant “have” pé danska.
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Hjort &r en annan produktionsgren dar Blekinge &r stort. Nu finns ungefar 35
godkanda hjorthéagn i lanet och det ar en betydande del av produktionen i
Sverige. Totalt finns 350 godkénda vilthagn i Sverige men det ar oklart hur
manga av dessa som ér till hjort. En inte allt for vagad bedémning &r dock att
Blekinge star for minst 10 procent av den svenska produktionen av hjort.

Blekinge har ocksa ett vaxande foretagande med smaskaligt livsmedels-
hantverk och gardsbutiker. Detta ar inte inrdknat i produktionsvardena ovan
eftersom dataunderlaget ar mycket osékert. Vid en grov inventering hittas dock
ett 60-tal foretag med smaskalig foradling eller forséljning av livsmedel.
Sannolikt finns det manga fler. Det ar heller inte latt att uppskatta omsattningen
eller antalet sysselsatta i dessa verksamheter. En grov skattning baserad pa
uppgifter fran LRF rapporten ”De grona néringarnas affarer pa gardsniva,
2014” indikerar att det handlar om 30 miljoner i omséttning och ett 100-tal
personer som far hela eller delar av sin inkomst fran dessa verksamheter. Detta
innebar att den smaskaliga verksamheten har stor betydelse for utvecklingen i
Blekinge.

Raknas allt detta in erhalls en branschvis fordelning av produktionsvardet enlig
figur 2. Det framgar da hur betydelsefulla kyckling och tradgard ar i Blekinge
medan mjdlk och spannmal véger lattare an i Sverige som helhet. Potatisen ar
dé inraknad till tradgard. Ovrigt bestar framst av &gg, lamm, sockerbetor samt
lokal foradling och forséljning av livsmedel.

Figur 2. Branschvis fordelning av produktionsvarde i Blekinge och Sverige.
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2.1 Fa storre foradlingsindustrier

Trots en betydande jordbruksproduktion finns det fa foradlingsindustrier i
Blekinge. Det storsta foradlingsforetaget i Blekinge &r AarhusKarlshamn
Sweden AB som foradlar vegetabiliska oljor. Denna produktion har dock en
mycket svag koppling till odling i Blekinge. Huvuddelen av rdvarorna kommer
fran annat hall. Utvecklingen in om detta omrade &r heller inget som kan
paverkas namnvart i en regional strategi. Verksamheten i Aarhus Karlshamn
Sweden AB kommer darfor inte beréras mer i detta arbete.

Lyckeby Starch AB som forédlar stérkelse dr en annan stor aktor. De har tre
produktionsanlédggningar i Blekinge och hér finns en tydlig koppling till den
relativt omfattande odlingen av industripotatis. Lyckeby Starch AB jobbar pa
en internationell marknad dar utvecklingen inte namnvart kan paverkas av en
regional strategi. Verksamheten i Lyckeby Starch AB kommer darfor heller
inte bertras mer i detta arbete.

For de fyra produkter som dominerar jordbruksproduktionen i Sverige,
spannmal, mjolk, ntkétt och gris sa ar det mycket tunt med foradlingsindustri i
Blekinge. Nér det galler mjolk finns det enbart nagra gardsmejerier. Nar det
galler not och gris finns det tva godkanda slakterier. Inget av dem &r dock
sérskilt stort. Huvuddelen av alla nétkreatur och grisar som fods upp i Blekinge
transporteras darfor till angransande lan for slakt. Det finns heller inga
anlaggningar for beredning foder eller mottagning av spannmal annat an pa
gardsniva.

Figur 3. Produktion, foradling och konsumtion i Blekinge lan 2014
(1 000 ton for kott, 10 000 ton for mjolk).
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Lé&get ar béattre gallande kyckling. Lagerberg i Norjeby AB &r tredje storst i
Sverige nér det galler slakt av kyckling. De har en betydande egen uppfodning
och ett antal andra producenter knutna till sig. Nagra av dessa finns i Skane.
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Det finns ocksa ett EU-godkéant dggpackeri, Ekne Gérds Agg. De har dven egen
produktion av &gg och potatis. De fungerar dessutom som grossister for frukt
och gronsaker.

3 Omvarldsbeskrivning med utblick till 2030
3.1 Globalt - livsmedelsférsorjning till en vaxande folkmangd

Den bésta och mest genomarbetade framtidsprognos som gors for utvecklingen
av jordbruket och livsmedelsforsorjningen i virlden dr den ”Outlook™ som
varje ar gors av OECD och FAO. Deras senaste prognos kom ut i somras och
den stracker sig fram till 2023. | den konstateras att varldsmarknadspriserna pa
de viktigaste grodorna har sjunkit i betydande grad fran sina historiska
rekordhojder. Detta till stor del som en foljd av rekordskdrdarna 2013 - 2014.
Priserna pa kott- och mejeriprodukter 1ag dock kvar pa historiskt hdga nivaer
nar rapporten skrevs. Vidare anges att varldsmarknadspriserna pa etanol och
biodiesel fortsatte sin nedgang fran de historiska toppnivaer som de nadde
2011. Detta mot en bakgrund av rik tillgang pa badadera.

Konsumtionen av livsmedel forvéntas fortsatta att 6ka men 6kningstakten
vantas bli lagre an tidigare. Den 6kade efterfragan drivs av véxande
befolkningar, hdgre inkomster, urbanisering och &ndrade kostvanor. Totalt sett
ar det framst i utvecklingslanderna som konsumtionen okar. Réknat per capita
beraknas konsumtionen expandera snabbast i Osteuropa och Centralasien foljt
av Latinamerika och évriga Asien. Spannmal uppges fortfarande utgora
huvudinslaget i manniskans mathallning, men stigande inkomster, urbanisering
och andrade matvanor forvantas medverka till en 6vergang till dieter som ar
rikare pa protein, fetter och socker.

Expansion av jordbruksproduktionen forvantas ocksa sakta av. Forra artiondet
lag produktionstkningen i genomsnitt pa 2,1 procent per ar men framéver
forvantas takten dampas till 1,5 procent per ar. Den langsammare takten
forvantas paverka alla sektorer och avser bade en langsammare 6kning av
arealen och av produktiviteten. Animalieproduktionen och produktionen av
biobransle forvantas dock oka i nagot snabbare takt &n spannmalsproduktionen.
Denna strukturféréandring i den globala jordbruksproduktion foranleder en
relativ vaxling i riktning mot fodervaxter och oljevéxter, bort fran vegetabilisk
stapelféda som vete och ris.

Orsaken till den ddmpade tillvéxten &r stigande kostnader, vaxande resurs-
begransningar, kat tryck pa miljon och oro for forandrade politiska villkor.
Huvuddelen av den nytillkomna produktionen forvéantas darfor ha sitt ursprung
i de regioner dar de hammande faktorerna &r minst inskrankande. Det innebar
att tillvéxten framst forvéntas ske i utvecklingslanderna. Detta genom att de
borjar anvanda kand teknik fran vastvarlden och att de darmed kan borja
komma i kapp gallande avkastningsnivaer, effektivitet med mera. Atgarder for
att minska svinnet av livsmedelsravaror och mat i alla led forvéntas ocksa vara
viktiga for att mota den stigande efterfragan och for att 6ka produktiviteten.

Lantbrukarnas Riksférbund
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Sammantaget forvantas utvecklingslanderna sta for 73 procent av tillvaxten for
spannmal, 77 procent av tillvéaxten for mejeriprodukter och édven 77 procent av
tillvaxten for kott. Utvecklingen i varden for notkott kan vara ett exempel pa
hur det kan se ut. Produktion och konsumtion foljer varandra sa val att det
knappt gar att se skillnad pa diagrammen. Det kan vara vart att notera att bade
produktionen och konsumtionen av nétkoétt forvantas minska i EU medan de
Okar i resten av vérlden. Dessutom vantas produktionen minska snabbare &n
konsumtionen. EU gar da fran att vara nettoexportor till att bli nettoimportor.

Figur 4. Konsumtion och produktion av notkétt 1995 — 2013 med prognos till
2023 (Milj ton)
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Kélla: OECD-FAO, Agricultural Outlook 2014-2023

Utvecklingen for mjolk ar likartad. Dar gar det dock inte att jamfora med
konsumtionen pa samma séatt eftersom konsumtionen da ar uppdelad i olika
produkter som konsumtionsmjolk, smor, ost och pulver. Nar det géller
utvecklingen i varlden som helhet sammanfaller dock produktion och
konsumtion. Det kan ocksa vara vart att notera att produktionen i EU forvantas
6ka nagot men att 6kningen &r obetydlig mot den som forvantas i
utvecklingslanderna. | EU handlar det om en 6kning med 5 procent och detta
framst som en effekt av att kvotsystemet avskaffas medan utvecklingsldnderna
forvantas oka sin produktion med 33 procent.

Lantbrukarnas Riksférbund
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Figur 5. Produktion av mjolk 1995 — 2013 med prognos till 2023 (Milj ton)
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Kélla: OECD-FAO, Agricultural Outlook 2013-2022

Enligt FAO/OECED vantas varldsmarknadspriserna for spannmal sjunka dven
2015. Darefter forvantas de stabiliseras pa nivaer ovanfor dem som géllde
under perioden fore 2008, men langt under de senare arens toppnoteringar.
Réknat i dagens penningvérde handlar det om priser kring 1,35 kronor per kilo
for brodsad och 1,15 kronor per kilo for fodersad.

Varldsmarknadspriserna pa kott och mejeriprodukter vantas ligga kvar pa 2014
ars niva. Detta innebar i praktiken att de sjunker i takt med inflationen. For EU
marknaden innebar detta prisnivaer kring 25 kronor per kilo for n6tkott, 15
kronor for gris, 40 kronor for lamm och 2,40 kronor per kilo for mjolk till
mejeri. Detta raknat i dagens penningvérde.

For Blekinge innebdr detta att den del av produktionen som ar direkt beroende
av de internationella priserna far det ganska tufft. Det handlar da framst om
spannmal, oljevéxter mjolk, notkott och gris. Detta ar dock en forhallandevis
liten del av produktionen i Blekinge. Ungefar 40 procent av produktionsvérdet
i Blekinge kommer fran denna typ av produkter medan andelen ar 70 procent
for Sverige som helhet.

De branscher dar Blekinge &r stort, tradgard, kyckling, lamm, hjort och
smaskalig foradling &r inte sa beroende av utvecklingen pa de internationella
marknaderna. For dessa produkter ar trenderna pa den lokala och nationella
marknaden viktigare.

4 Sverige - en vdxande matmarknad dar importen tar
allt mer

Sverige har helt 6ppen handel med 6vriga lander i EU och &ven ganska stor

oppenhet mot lander utanfér EU. Detta gor att utvecklingen pa matmarknader-

na i vérlden och i EU har stor betydelse for matmarknaden i Sverige. Det finns
standigt ett tryck av import men ocksa goda mojligheter till export for den som

Lantbrukarnas Riksférbund
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har attraktiva produkter. Det viktigaste av allt &r dock att vi har en matmarknad
som véxer i snabb takt och detta till synes ganska oberoende av de internatio-
nella priserna pa jordbruksravaror. Bade 2013 och 2014 kan beskrivas som ar
nar priserna foll tillbaka men detta syns inte pa den svenska matmarknaden.
Under 2013 6kade forsaljningsvardet med 12,6 miljarder eller 4,5 procent.
Data for forsta halvaret 2014 visar pa en fortsatt 6kning med 3 procent.
Uppgifter for andra halvaret ar annu inte tillgangliga.

Den snabba tillvaxten av svensk matmarknad ar ingen tillfallighet. Den har
pagatt anda sedan 1995 nar Sverige gick med i EU och takten 6kar. Den
svenska matmarknaden véxter snabbare for varje ar. De forsta 10 aren i EU lag
den reala tillvaxten i genomsnitt pa 1,8 procent per ar. De senaste tio aren lag
genomsnittet pa 3,1 procent, 2013 var tillvaxten uppe i hela 4,5 procent men
takten har eventuellt fallit tillbaka till 3 procent under 2014,

Vi narmare granskning av tillvaxten pa matmarknaden under 2013 framgar det
att 6,1 miljarder, nastan halva 6kningen, bestod i héjda priser och att omkring
2,1 miljarder var 6kad volym. Resterande 4,4 miljarder forklaras av att svenska
folket koper dyrare livsmedel. Det handlar da bade om en 6vergang till
produkter med hogre kvalitet, om en évergang till dyrare former av mat, t ex
mer kott och mindre potatis, och om en évergang till mer foradlade produkter,
t ex mer fardigmat och fler halvfabrikat. Hur mycket som &r vad gar inte att
sarskilja.

Trots att den svenska matmarknaden véaxte med 12,6 miljarder under 2013 fick
svensk jordbruk enbart 17 miljoner i okat forséljningsvarde. Det &r alltsa nagon
annan som har tagit hem vérdet av hela tillvaxten. Detta ar heller inte en
tillfallighet. Om inflationen réknas bort har matmarknaden vuxit med 60
procent eller med drygt 100 miljarder sedan 1975. Under samma tid har det
reala produktionsvardet fran svenskt jordbruk sjunkit med 45 procent. Detta
motsvarar drygt 30 miljarder. Det finns dock ett tydligt trendbrott nar Sverige
gick med i EU. Fram tills dess stod matmarknaden och stampade pa samma
varde men efter 1995 har den vuxit snabbt. Jordbruksproduktionen har ocksa
ett trendbrott 1995 men dar handlar det om att det snabba bortfallet av véarde
planade ut. Kurvorna gar dock hela tiden isar vilket betyder att ndgon annan tar
en allt storre del av vérdet pa marknaden.
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Figur 6. Sektorns utveckling 1975-2014. Index - reala varden. 2014 &r preliminér
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Historiken bakom utvecklingen ar ganska olik fore och efter medlemskapet i
EU. For narvarande &r orsaken till utvecklingen att svenskt jordbruk ar mer
beroende av och mer fokuserat pa prisutvecklingen pa de internationella
marknaderna for jordbruksravaror &n av efterfragan pa den svenska marknaden.
Awven produktionen har haft en vardetillvaxt de senaste aren men denna ar inte
genererad av 6kad efterfragan pa svenska marknaden utan av hogre priser pa de
internationella ravarumarknaderna och da framst for spannmal. Nedgangen
2013 beror just pa lagre varldsmarknadspriser for spannmal.

Samtidigt som jordbruket har blivit mer beroende av internationella priser har
konsumenterna pa den svenska matmarknaden blivit allt mer oberoende av det
inhemska utbudet. En stor del av tillvaxten beror pa att behov som tidigare inte
tillgodoséags och som numera tillgodoses av importerade produkter.

Nagot som ofta patalas nar det galler importen &r att det handlar om produkter
som ér billigare an de vi producerar i Sverige och att detta beror pa att de
produceras med metoder som inte ar tillatna i Sverige. Detta ar dock bara en
del av helheten. Det stdimmer att produktionsmetoderna skiljer sig men den
huvudsakliga orsaken till att importerade produkter kan vara billigare &r ofta att
arbetskraften ar billigare i de lander de kommer fran. Detta kommer vi inte runt
aven om kraven pa produktionsmetoderna skulle sénkas i Sverige. Man bor
heller inte blunda for att det finns en omfattande import av livsmedel som
kostar minst lika mycket som de svenska. Det handlar da om ostar, kéttpalagg,
korvar med mera som séljs till ett hogt pris och detta gar bra eftersom
konsumenterna uppfattar att de har en kvalitet som inte finns i det svenska
utbudet. Den kraftiga tillvaxten av vardet pa matmarknaden skulle aldrig ha
kommit till stand om konkurrensen i huvudsak handlade om lagst pris. Sa var
det fore 1995. Nu handlar det istéllet om ratt produkt till ett attraktivt pris
vilket &r nagot helt annat.

Livsmedelsforetagens konjunkturenkét for fjarde kvartalet 2013 indikerar ett
trendbrott. | sitt konjunkturbrev i februari 2014 skriver de: ”Att doma av
resultaten av i Livsmedelsforetagens nya konjunkturenkat ser vi en tydlig
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utveckling bort fran Iagpris till forman for mer av kvalitet och upplevelse i
konsumenternas val. Bortsett fran att forsaljningsokningen under fjolarets sista
kvartal var det starkaste pa éver tre ar, uppvisade producenternas
premiumsortiment den allra starkaste 6kningstakten, medan lagprissortimentet
uppvisade en totalt negativ utveckling. Detta ar ett mycket valkommet
trendbrott och kan i sin forlangning paskynda en utveckling mot annu mer av
innovation och produktutveckling av hdogkvalitativa produkter inom svensk
livsmedelsindustri”.

Att det verkligen var ett trendbrott kan bekraftas nu. | sitt konjunkturbrev i
mars 2105 skriver de: 2014 avslutades med den starkaste volymutvecklingen pa
fyra ar for den svenska livsmedelsindustrin. For 2014 som helhet far dock
forsaljningsutvecklingen betraktas som svag. Bakom forsaljningssiffrorna
doljer sig dock desto mer spannande understrommar. Framforallt syns en
mycket tydlig tendens att svenska konsumenter efterfragar mer premium-
produkter. Suget efter ckad matkvalitet har tilltagit ytterligare det senaste aret
visar konjunkturenkéten. Inom denna varukategori inryms bland annat
ekologiska produkter, vilket livsmedelsproducenterna pekar ut som den hetaste
trenden just nu.

Tabell 1 visar hur de olika livsmedelsféretagen svarat géallande utvecklingen av
de olika produktsegmenten. Nettotalen dar 6kande forsdljning” har subtrahe-
rats med “minskande forséljning” ger en tydlig skillnad mellan forséljnings-
utvecklingen for de olika priskategorierna. Premiumsortimentet noterade ett
nettotal pa 74 procent, bassortimentet 16 procent och lagprissortimentet 22
procent. Det var alltsa en 6kning i alla segment med storst for
premiumsortimentet.

Tabell 1.  Utvecklingen av forsaljningen fordelat pa huvudgrupperna
premium-, bas- och lagprissortiment under 2014

Premium- Bas- Lagpris-
sortiment sortiment sortiment

Okade mycket 24% 1% 2%
Okade 51% 20% 36%
Oforandrad 22% 75% 46%
Minskade 2% 4% 16%
Minskade mycket 0% 0% 0%
Nettotal 746% 16% 22%

Kalla: Livsmedelsforetagen, Konjunkturbrev, Mars 2015
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For Blekinge som har en hog andel produkter som séljs som ett nagot dyrare
alternativ pa den nationella marknaden &r utvecklingen mot 6kad efterfragan av
premiumprodukter mycket gynnsam. Svensk kyckling, svenskt notkott, svenskt
griskatt, svensk frukt och svenska gronsaker ar dyrare &n de importerade
produkterna. De ligger i ett hogre kvalitetssegment och nu borjar det ocksa ga
att fa betalt for detta. Mycket av det som bara séljs med att det ar svenskt
hamnar dock i bassortimentet. For att komma till premium dar efterfragan
verkligen véxer kravs mer &n bara att produktionen ar svensk. Detta ar en
utmaning for den stora del av Blekinges livsmedelsproducenter som har en
relativt tydlig kontakt med konsumentmarknaden.

5 Blekinge - En blick mot 2030

Blekinges producenter &r idag framgangsrika nar det galler produktion av
kyckling, frukt, bar, koksvéxter pa friland, koksvéxter i vaxthus, lamm, hjort
och koéttrashaserad notkottsproduktion. Detta &r ocksa omraden dar det finns en
stark efterfragan och goda forutsattningar for expansion. Figur 7 visar hur
konsumtionen har forskjutits mot allt mer koksvaxter, frukt och bar sedan
1980. Detta verkar vara en trend som star sig. Mat och kost ar debatteras
mycket och allt pekar at 6kade andelar frukt och gront. Det handlar da bade om
miljé och om hélsa.
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Figur 7. Totalkonsumtion av vissa varor 1980, 1990, 2000, 2010 och 2013,
kg/liter per person och ar
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Kalla: Jordbruksverket, JO 44 SM 1401

Mijolk, matfett, mjol och gryn &r produkter som tappar pa marknaden. Kottet ar
mer komplext. Totalt sett verkar konsumtionen ha stagnerat den senaste tiden.
Den starka trend inom miljé och hélsa som rader kan tyda pa att konsumtionen
till och med kan komma att vika nedat framdver. Inom ramen for kétt finns
dock stora skillnader. Raknat per person har konsumtionen av nét och gris
stagnerat medan kyckling och lamm 6kar snabbt. Det handlar om en 6kning
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med ungefar 4 procent per ar. Lagg sedan till befolkningsokningen sa &r
okningen uppe i 5 procent per ar.

Figur 8. Konsumtion av kott 1960-2013, kilo per person och ar
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Kaélla; Data fran Jordbruksverket.

Trots att nétkottet har stagnerat finns anda tillvéxt inom vissa segment. Det
handlar da om premiumprodukter. Blekinge har en varierad natur med allt fran
bordig slattmark till karga naturbetesmarker med hoga biologiska och kultu-
rella varden. Produktionen av notkdtt bedrivs framst i de kargare delarna och
dar &r naturvardena hoga. Produktion ar ocksa mer inriktad mot kottraser an pa
manga andra stallen. Merparten av notkottet fran Blekinge ligger darmed
egentligen pa en vaxande marknad men detta ar inte utnyttjat annu. Istéllet séljs
merparten anonymt som vilket svenskt ndtkétt som helst. Utvecklingspotentia-
len &r alltsa inte bara kopplat till vilken produkt som produceras utan dven till
vilket marknadssegment den salufors pa.

5.1  Tradgard

Potatis, frukt, bar och gronsaker ar stora produkter i Blekinge. Frukt, bar och
gronsaker ar ocksa omraden dar konsumtionen 6kar kraftigt. Har handlar det
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om volymer som &r langt utéver behovet pa den lokala marknaden. Markands-
bilden &r dock mangfasetterad. Delar av produktionen odlas och séljs pa
marknader dar jordbruksprodukten &r helt anonym. Andra aterfinns pa
utpraglade premiummarknader med gardsforsaljning av egenodlade produkter
med speciella sorter och en odlingsteknik som inte finns nagon annanstans.
Den stora mangden finns dar emellan. Jordbruksprodukten &r inte helt anonym
men det ar heller inte séarskilt manga premiumvarden adderade.

En intressant iakttagelse ar att det ar nagra fa produkter dar Blekinge utméarker
sig med hoga marknadsandelar. Det handlar om hallon, jordgubbar, tomater
och gurka (sarskilt frilandsodlad). Dar aterfinns ungefar en femtedel av den
svenska produktionen i Blekinge. Karsbar ar ocksa stort dven om det har
minskat kraftigt.

En tanke har ar att det sékerligen finns fler tradgardsprodukter dar
odlingsbetingelserna i Blekinge ar gynnsamma. Det borde ocksa ga relativt
enkelt att komma ut pa marknaden genom att utnyttja kanalerna for de
produkter som redan ar stora. Eftersom det &r en snabb tillvaxt i efterfragan
bade i volym och i mangfald finns goda majligheter for tillvaxt inom tradgard.
Detta ar ocksa ett omrade som Blekinge &r kant for sedan lange och ett omrade
dar Blekinge tar allt stérre marknadsandelar. En enkel framskrivning av den
utveckling vi har indikerar att det reala produktionsvardet for tradgard mycket
val kan vara langt 6ver 300 miljoner ar 2030. Tradgard blir da storre an vad
mjolk, nét och gris ar tillsammans idag.

Det kan ocksa noteras att frilandsodlingen redan idag har ett hogre
produktionsvarde an spannmal och oljevixter. Anda anvands bara 750 hektar i
Blekinge till frilandsodlingar vilket kan jamforas med 10 750 hektar med
spannmal och oljevaxter. Tradgardsodlingarna har ocksa stor betydelse for
sysselsattningen eftersom odlingen &r forhallandevis arbetsintensiv.

5.2 Kyckling

Kycklingen &r ocksa stort i Blekinge. Lagger man till att det ar ett av fa
omraden dar det aven finns foradling kopplad till den lokala produktionen sa
framstar kycklingen som mycket viktig. Det ar ocksa en bransch med god
tillvéaxt. | Blekinge bedrivs produktionen pa 17 foretag. Dessa ar koncentrerad
till de battre jordbruksomradena vid S6lvesborg och Karlskrona.

Lagerbergs &r en viktig aktér pa marknaden. De har egen uppfédning men
slaktar aven at andra. Deras slaktvolym pa 10 miljoner kycklingar gor att de &r
tredje storst i Sverige. De har ocksa en betydande foradling genom styckning
och férpackning. Sammantaget har foretaget 160 anstallda och en omsattning
6ver 300 miljoner kronor. Detta gor att de &r ett av de storsta livsmedels-
foretagen i Blekinge. Den néra kopplingen mellan uppfédning och forédling
gor att Lagerberg ar en viktig aktor nér det géller utvecklingen for kyckling i
Blekinge. Guldfageln som finns p& Oland har ocksa flera uppfédare i Blekinge
knutna till sig. Dar ar dock utvecklingen svarare att paverka i en regional
strategi.
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Vid forsaljning av farsk kyckling i butik &r mervérdet for svensk produktion
tydligt. Konsumentpreferensen &r sa stark att det knappast finns annat an
svensk farsk kyckling dar. Det finns ocksa ett stort antal produkter med en
tydlig koppling till uppfédaren. For fryst kyckling &r importandelen stérre och
speciellt nar det géller ravara till foradlingsindustri och storkok ar import-
andelen mycket stor eftersom priset ar lagre. Ravaran ar da anonym for
konsumenten.

Lagerbergs som i huvudsak séljer till butik uppger att marknaden har svangt
fran ett ensidigt fokus pa pris till att kvaliteten pa produkten far storre
betydelse. Detta ger goda forutsattningar for tillvéxt inom kycklingproduk-
tionen i Blekinge.

53  Mjolk

Mijolken ar tredje storst i Blekinge aven om produktionsvardet bara ar hélften
mot tradgard och kyckling. Forra aret (2014) fanns det 71 mjolkbesattningar i
Blekinge men antalet minskar snabbt. For 15 ar sedan (ar 2000) fanns 283
mjolkbesattningar i Blekinge. En enkel framskrivning indikerar da att det bara
kommer finnas 20 kvar ar 2030. Antalet mjolkkor minskar ocksa men inte lika
snabbt.

Figur 9. Antal mjolkgardar 1970-2030 och av antalet mjélkkor 1870-2030
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Huvuddelen av mjolken aterfinns pa en marknad med hogt internationellt
konkurrenstryck. Arla, som ar huvudaktor pa mejerimarknaden i Blekinge, ar
en stor aktor med stort fokus pa kostnadseffektivitet och sitt eget varumarke.
Inom ramen for Arla satsar man pa hog effektivitet vilket innebar
specialisering av mejerier, slimmade logistiksystem med mera. Varje mejeri ar
specialiserat pa ett fatal produkter. Blekinge har inget mejeri men i
angransande lan finns nagra olika. | Jonkopings mejeri produceras mjolk,
filmjolk och gradde. | Vimmerby handlar det om olika sorters pulver. For
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Kalmars mejeri handlar det om nagra sorters ost. Mj6lkravarans ursprung och
mejeriets beldgenhet &r dock anonymt for kunden.

De mervérden som finns for mejeriprodukterna skapas i mejeriledet och kan
sallan hanforas till ravaran annat &n att ravaran ar svensk. Eftersom Arla ar
medlemsagt kan anda vardena tillfalla producenterna men da som ett generellt
tillagg till alla leverantdrer utan specifik koppling till vilket mervarde som
skapats var. Denna aterforing ar &nda mycket viktig eftersom mjolkravaran i
Sverige har ett antal mervarden inbyggda genom strangare djurskyddskrav an i
andra lander vilket medfor hogre kostnader.

Den starka kopplingen till Arla kan anda vara ett problem. Utvecklingen for
mjolkproduktionen &r helt beroende av Arlas avrédkningspris. Detta &r i sin tur
ar beroende av utvecklingen for Fonterras auktionspris for mejeriprodukter.
Forandringar pa varldsmarknaden for mjolk far darmed ett direkt genomslag pa
mjolkproduktionen i Blekinge och detta ar mycket svart att paverka lokalt.

| detta lage géller det att vara val medveten om att varje 6re i produktions-
kostnad kan fa en avgdrande betydelse for utvecklingen. De svangningar vi sett
I mjOlkpriset bara under 2014 ger storre genomslag i l6nsamheten for enskilda
foretag an hela l1onen for det arbete som brukaren lagger. Just nu ligger manga
pa minus och da vilar den fortsatta produktionen pa en skor trad. Alternativen
ar att forsoka harda ut och hoppas pa en vandning, att forséka pressa
kostnaderna ytterligare eller att hitta andra kanaler fér mjolken.

Slar prognosen fran OECD/FAOQ in med ett pris till bonden kring 2,40 kronor
per kilo ar 2030 gar det knappast att forvéanta sig nagon tillvaxt for mjolken. Da
handlar det snarare om att forsoka ddmpa minskningen genom att underlatta for
de foretag som blir kvar.

5.4 Spannmal och oljevaxter

Spannmal och oljevéxter odlas pa ungefér en tredjedel av akermarken i
Blekinge. Anda har dessa grodor inte sarskilt stor del av det totala
produktionsvardet i Blekinge. Priserna styrs starkt av utvecklingen pa de
internationella borserna. Jordbruksravaran klassificeras efter fysiska
egenskaper som falltal, proteintal med mera. | 6vrigt ar den helt utbytbar. Det
finns ocksa en omfattande handel med olika kvaliteter for att minimera
kostnaden for varje anvandningsomrade.

Liksom for mjolken skapas olika mervérden oftast i forédlingsledet utan
koppling till vilken jordbruksravara som har anvants i andra former an
spannmalsslag eller liknande. Detta gor att ravaran ar utbytbar och darmed har
jordbrukaren svart att fa del av dessa mervarden. Produkter som indikerar
varifran jordbruksravaran kommer & mycket ovanliga. Nagon merbetalning for
att spannmalen ar svensk ar knappast aktuell. Det finns heller inte sérskilt
mycket kostnadshéjande specialregler i Sverige som gor att den svenska
spannmalen kan ségas vara annorlunda an annan spannmal. Det samma galler
oljevaxterna.
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Spannmal och oljevaxter ligger och konkurrerar pa varldsmarknaden. Det som
paverkar konkurrenskraften i Blekinge &r i huvudsak generella regler gallande
miljo och arbetskraft samt det allmanna I6neléget och prislaget i Sverige. Detta
kan fungera bra forutsatt att produktionen &r kostnadseffektiv. FOr dessa
produkter regleras detta genom markvardet. Ar kostnaderna hogre an i andra
lander blir markvardet lagre och sedan fungerar det bra.

| stora delar av Blekinge lan ar dock laget sadant att sankt markvarde inte
racker som justering. Dar &r det inte I6nsamt att odla spannmal till avsalu aven
om marken ar gratis. Odlingen har déarfor koncentrerats till de béattre
jordbruksomradena vid kusten.

Figur 10.  Akermarkens anvéandning i Blekinge 1866 - 2014
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Slar prognosen fran OECD/FAQ in att priserna kommer ligga runt 1,35 for
brodsad, 1,15 kronor per kilo for fodersad och 2,85 kronor per kilo for
oljevaxter sa kan huvuddelen av den nuvarande produktionen besta men det &r
knappast potential for nagon namnvard tillvéxt. Istallet kravs insatser for att
halla kvar det som finns. Det kommer kravas betydande rationaliseringar av
produktionen for att mota ett pris som star stilla nar kostnaden for arbetskraft
och allt annat stiger. Detta &r dock inte unikt for Blekinge utan ett fenomen
som uppstar i hela varlden. Det &ar bara den som effektiviserar i snabbare takt
an genomsnittet i varlden som kan fa okad lonsamhet.

5.5 Gris

Grisproduktionen ar inte sa stor i Blekinge som helhet men den ar viktig pa
Listerlandet. 88 procent av Blekinges slaktgrisar fods upp i S6lvesborgs
kommun. Dér &r det ocksa nara till Scans gris slakteri i Kristianstad.

Grisen har ett lite speciellt marknadslage. Produktionen har liksom, mjélken
inbyggda mervarden genom de svenska djurskyddsreglerna. Djuruppfédarna
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har dock inte upplevt att de fatt ut nagot mervérde eftersom avrakningspriset
ofta legat i nivd med avrakningspriserna i Danmark eller Tyskland. De
upplever att slaktdjuren som fods upp med hoga merkostnader dnda séljs pa en
prispressad marknad. Laget ar dock inte fullt sa enkelt.

Pa marknaden handlar det inte om hela djur utan om olika styckningsdelar med
unika marknadsforutsattningar. For styckningsdelar som séljs i butik finns ett
tydligt mervarde av att kottet ar svenskt. Exakta uppgifter ar svara att fa fram
men det handlar om storleksordningen 50 procent hdgre pris. Att detta inte
leder till hogre pris for bonden brukar skyllas pa att bara en liten del av djuren
gar som styckningsdelar till butik och att 6vriga delar inte har mervarden. Detta
ar dock inte hela sanningen.

30 procent av grisen gar till butik och 70 procent gar som charkravara. Om 30
procent av grisen saljs till ett pris som ar 25 kronor hdgre an for motsvarande
importerade delar ger det ett mervarde pa 675 kronor for en 90 kilos gris vilket
blir 7,50 kronor per kilo. Hela vardet kan dock inte tillfalla bonden dven om det
ar dar som vérdet skapas och dar som merkostnaderna finns. Om vi antar att
alla far lika del av mervardet genom ett procentuellt paslag i alla led skulle det
anda bli drygt 2 kronor extra per kilo till bonden vilket skulle vara 15 procent
hogre pris an i andra lander. Detta merpris skulle sta i paritet med merkostna-
derna. Alla vet dock att sa inte har varit fallet.

Tittar man pa de senaste fem aren och jamfor svenska avrakningspriser med
genomsnittet i EU framgar det att merpriset till bonden bara varit 5 procent
eller 75 ore per kilo. Det laga merpriset beror dock varken pa att konsumen-
terna inte betalar eller pa att handeln behaller alla pengar utan pa att de svenska
slakterierna har hogre kostnader &n i andra l&nder. Ett skl &r ett allmant hogt
I6nelédge, ett annat ar ett 1gt kapacitetsutnyttjande. Slaktlinjer som bara
anvands nagra fa timmar per vecka i ett skift ger hoga kapitalkostnader per
kilo. Ett tredje skl ar svarigheter med avsattning av biprodukter. Ett exempel
ar att danskarna ar duktigare pa att salja och har battre handelsavtal vilket gor
att de far béttre betalt for grishuvud, grisfotter mm &n vad de svenska
slakterierna far. Svenska slakterier behéver darmed en stérre marginal an
slakterier i andra lander och detta sanker betalningsférmagan for slaktdjuren.
Laget har dock forbattrats och under 2014 lag de svenska priserna 17 procent
Over genomsnittet i EU.

| Blekinge finns bara tva sma slakterier for gris. Dessa slaktar bara 7 procent av
volymen. Det ar darfor svart att atgarda problematiken i slaktledet med lokala
atgarder. Utvecklingen visar dock att grisproduktionen i Blekinge ér i fritt fall.
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Figur 11.  Antal gardar med gris 1970-2030 och av antalet grisar 1870-2030
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Forra aret (2014) fanns det bara 25 foretag med grisproduktion och antalet
sjunker snabbt. For 15 ar sedan fanns 113 foretag med grisar i Blekinge. Star
sig trenden blir det bara 6 kvar ar 2030. Antalet grisar minskar ocksa snabbt.
Star sig trenden blir det en halvering till 2030. Detta &r en utveckling som ar
mycket svar att bryta om man inte genom lokal foradling kan fa ett pris som &r
nagot helt annat an de 15 kronor per kilo som OECD/FAO forutspar ska galla
pa EU-marknaden. Det handlar alltsa om nagot Iagre pris &n idag vilket blir
mycket tufft nar manga produktionsmedel gar upp.

5.6 NOtkott

Blekinge har forhallandevis manga kor for kéttproduktion men anda &r
produktionen av notkott ganska liten. Detta eftersom det finns fa mjolkkor och
darmed fa kalvar fran dessa. Sammanlagt finns det 460 foretag med notkreatur
som inte & mjolkforetag. Huvuddelen av dessa (390 st) har kor for kott-
produktion. De dvriga ar specialiserade pa uppfodning av kalvar.

Det &r svart att hitta bra data for att visa utvecklingen historiskt for den
specialiserade kottproduktionen. Ett satt ar att titta pa antalet foretag med
notkreatur om inte har mj6lkkor och pa antalet kalvar under 1 ar. Kalvarna
speglar da slaktvolymen. Trenden &r da nedatgaende om an inte pa samma sétt
som for mjolk och gris.
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Figur 12. Antal gardar med kéttproduktion 1970-2030 och antalet kalvar 1927-
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Notkottet har ett marknadslage som ar snarlikt grisen. Produktionen har
inbyggda mervarden genom de svenska djurskyddsreglerna. Djuruppfddarna
upplever dock inte att de far ut ndgot mervarde eftersom avrakningspriset ofta
ligger i niva med avrakningspriserna i Danmark eller Tyskland.

Tittar man pa de senaste fem aren och jamfor svenska avrakningspriser med
genomsnittet i EU framgar det att merpriset till bonden bara varit 1 procent
eller 30 6re per kilo. Laget har forbattrats ndgot under 2014. Da lag det svenska
priset 3 procent 6ver genomsnittet i EU. Liksom for gris beror det laga
merpriset varken pa att konsumenterna inte betalar eller pa att handeln behaller
alla pengar utan snarare pa att de svenska slakterierna har hogre kostnader an i
andra lander.

De tva slakterier som slaktar gris ar d&ven godkéanda for not. Har &r dessutom
marknadsandelen storre. De bada slakterierna slaktar nastan en tredjedel av
produktionen Blekinge. Resterande tva tredjedelar gar till slakterier i
angransande l&n.

Produktionen av notkott ar lite speciell i Blekinge eftersom en stor andel
kommer fran kottraser och eftersom kopplingen till naturbetesmarkerna, den
biologiska mangfalden och till kulturlandskapet &r starkare dn pa manga andra
stallen. Trenden ar dock nedat aven for antalet am-/dikor. Har finns dock en
mojlighet att bygga ett varumérke med en unik produkt som inte utnyttjas idag.
For att lyckas med detta kan det dock behévas mer lokal slaktkapacitet.
Legoslakt ar givetvis ocksa ett alternativ.
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Figur 13.  Antal gardar med am/dikor 1996-2030 och antalet kor 1970-2030
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Det stora antalet foretag med nétkreatur och notkreaturens stora betydelse for
naturbetesmarkerna gor att utvecklingen av kéttproduktionen ar viktig for hela
kulturlandskapet i norra Blekinge. Idag star och faller produktion med EU-
ersattningarna. Detta ar olycklig eftersom det skapas stor osakerhet vart femte
ar nar systemet laggs om.

5.7 Lammkott

Produktionen av lammkott har manga likheter med notkottet i Blekinge. Det
finns forhallandevis manga lammproducenter, 250 st, och kopplingen till
naturbetesmarker och kulturlandskapet &r starka. Farproduktionen ar mindre &n
notkottet totalt sett men Blekinge har en hégre andel av sverigemarknaden for
lammkaétt an for not. Den stora skillnaden &r dock att lammproduktionen ar
okande bade i antal foretag och i antal djur. Ett varningstecken far dock hojas
for utvecklingen de senaste tre aren nar kurvorna har vikit nedat. Det kan vara
ett olyckligt trendbrott men det kan ocksa vara en tillfallighet. Eftersom det ar
sadan tillvaxt pa marknaden laggs danda trenden till 2030 uppat baserat pa
utvecklingen de senaste 15 aren.
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Figur 14.  Antal gardar med far 1970-2030 och antalet far 1870-2030
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En annan skillnad mot not ar att det ar en hogre andel av slakten som sker inom
lanet. 60 procent av lammslakten sker inom lanet fordelat pa tva slakterier. Det
ar samma som &ven har not och gris. Det finns ytterligare ett slakteri som ar
godként for lamm men de slaktar for nérvarande enbart egna djur.

Idag foljer de mindre slakterierna de storre prisméassigt. Marknaden for svenskt
lammkott &r dock relativt outvecklad och mojligheterna till lokala initiativ &r
goda. Lamm lampar sig mycket val for kottlador, gardsbutiker med mera. Det
finns redan en hel del men det finns utrymme for mer. Det bor ocksa ga att
utveckla varumérke med koppling till naturbetesmarkerna och kulturlandskapet
dar forsaljningen kan ske i de vanliga butikerna. Det finns ddrmed goda
mojligheter for tillvaxt for lammproduktionen i Blekinge.

58 Agg

Aggen ar speciella eftersom de &r fardiga direkt pd garden utan nagon
foradling. Det enda som behdvs &r att de tvattas och packas och detta sker ofta
direkt pé de storre honserierna. Aggen har ocksa fatt en tydligare identitet
genom en obligatorisk markning med land, uppfédare och uppfédningsmetod.
Markningen har medfort att marknaden har delats i tre produkter, agg fran hons
i modifierade burar, 4gg fran frigdende héns och agg fran ekologiska hons.
Priserna skiljer sig ocksa. 2014 lag priset for ekologiska agg mer &n dubbelt sa
hogt och &gg fran frigdende hons 22 procent éver priset for agg fran hons i
modifierade burar.

Aven har ar konsumentpreferensen sé stark att aggen fran hons i modifierade
burar sallan finns i butik. Det gar nastan uteslutande till foradlingsindustrin.
Butikséggen har darmed betydande mervérden.

Aggen ar en bransch som har forutsittningar att utvecklas i Blekinge. Den var
stor i borjan av 1990-talet men krympte snabbt ndr produktionen skulle
omstruktureras fran oinredda burar till system med inredda burar eller
frigdende hons. Pa senare tid har volymen aterhamtat sig nagot.
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Figur 15.  Antal hons 1930-2030
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Det finns idag 5 foretag av namnvard storlek men bara ett EU-godkant packeri.
Aggen racker dock bara till halva den lokala efterfrdgan. Det finns darmed
utrymme for fler producenter att nd ut pa den lokala marknaden med 4gg med
en egen identitet.

Ekologiska dgg fran Blekinge ar ett exempel pa en produkt som saknas idag.
Mojligheterna att bedriva sadan produktion ar mycket goda i skogs- eller
mellanbygden dar avstanden till andra fjaderfa ar tillrackliga for att klara
smittskyddet. Framskrivningen i figur 15 indikerar oforandrad volym men det
finns potential till 6kad volym och tkat vérde.

6 Ratt attityd skapar konkurrenskraft

Bilden av framtidsutsikterna for livsmedelsproduktionen i Blekinge ar
fragmenterad. Inom flera omraden har Blekinge vind i seglen. Det handlar da
om tradgard, kyckling, lamm, hjort och smaskaligt livsmedelshantverk. Detta
ar omraden med stark tillvaxt pa marknaden. Det ar ocksa branscher dar
strukturerna dr sadana att utvecklingen &r tydligt paverkbar pa regional niva.
For de mer traditionella jordbruksprodukterna, spannmal, mj6lk, notkott och
gris ar laget ett annat. Produkterna ar starkt konkurrensutsatta pa den
internationella marknaden och de avgdrande strategiska besluten fattas ofta av
stora aktorer som finns utanfor lanet.

Blekinges kulturlandskap vardas idag av 500 foretag med nétkreatur, 250 med
far och 500 med odling av spannmal och oljevaxter. Utan dessa skulle inte
Blekinge vara sig likt. De tusen sjoarna skulle vara kvar men inte det sma-
brutna kulturlandskapet. Man skulle heller inte se landskapet 6éppna sig med
boljande sadesfalt pa det nedersta trappsteget. Utan detta finns inte den grund
som besoksnaringen bygger pa idag.

En regional strategi kan inte paverka utvecklingen pa varldsmarknaden. Det &r
heller inte mojligt att styra den tekniska utvecklingen och de 6vergripande
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strategiska besluten hos de stora aktorerna pa marknaden. Det som kan
paverkas ar hur man forhaller sig till de forutsattningar som ges. Nar de
ekonomiska marginalerna ar sma kan attityden vara helt avgorande.

Det kanske allra viktigaste omradet ar da myndighetsutévningen. En positiv
grundinstélining i samband med myndighetsutdvning gallande djurskydd, miljo
och EU-erséttningar ar helt avgorande for den enskilde individens attityd till att
bedriva sin verksamhet. Uppskattning och berdm for det som gors ger en Kkick
och en vilja att géra mer. Ensidigt fokus pa det som blivit fel eller som kunde
varit battre kan omvént gora att gnistan slacks. Den som betraktas som en
potentiell miljobov, potentiell djurplagare och potentiell bidragsfuskare blir
inte taggad att fortsitta &ven om de frikénns” vid kontroll. Den som ddremot
far hjalp och tips om att gora saker anda battre kan flytta berg bara med
viljekraften. Det ar attityden som avgor, inte regelverket som sadant.

Attityden ar dock inte bara viktig for att bevara det som finns. Ett annat omrade
ar attityden till dem som vill géra nagot nytt och som vill utveckla sitt foretag.
Mots de av misstanksamhet, forbud, avgifter samt krangliga, kostsamma och
tidskravande tillstandsforfarande sa rinner entusiasmen ut i sanden. Fangas de
upp och far hjalp att utforma utvecklingen pa ett satt som passar med olika
regelverk och kanske till och med lite investeringsstdd kan det ge mersmak.
Aven har ar attityden i bemotandet viktigare dn regelverket i sig.

Eftersom pengar till projekt och investeringsstod ar begrédnsade kan det &ven
vara vart att lagga ratt attityd i prioriteringen. Satsningar som kan ge ringar pa
vattnet bor da prioriteras fore satsningar som ar mer isolerade. For Blekinge
innebar detta satsningar pa klusterbildningar for att kunna na ut med Blekinges
produkter utanfor lanet. Det handlar da bade om image, logistik och féradling.
Nést hogst prioritet kan ges till satsningar som medfor 6kad kostnadseffekti-
vitet i den egna produktionen.

7 Tankbara utvecklingsomraden

Blekinges producenter &r idag framgangsrika nar det galler produktion av
kyckling, frukt, bar, koksvéxter pa friland, koksvéxter i vaxthus, lamm, hjort
och koéttrashaserad notkottsproduktion. Detta &r ocksa omraden dar det finns en
stark efterfragan och goda forutsattningar for expansion. Mat och kost
debatteras mycket. Det handlar da bade om miljo och om halsa. Allt pekar &t
okade andelar frukt och gront. Inom ramen for kott finns ocksa en svangning
till fordel for vitt kott, for lamm och for premiumkvaliteter.

Kopplas produktionen i Blekinge ihop med de nu sa tydliga trenderna med
miljo och halsa framkommer genast tre omraden dar det ar storst mojligheter
till expansion. Dessa ar tradgard, kyckling och betesbaserat kvalitetskott.
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7.1  Tradgard

Tradgard ar ett omrade som har en otrolig potential i Blekinge. Det &r en
bransch som expanderar, dér efterfragan okar, dar svenska produkter och
narodlade produkter har ett tydligt mervérde, déar Blekinge &r valetablerat sedan
l&nge och har en stor marknadsandel redan idag.

Figur 7 ovan visade i grova drag hur konsumtionen andras mot mer
tradgardsprodukter. Figur 16 visar mer fordjupat att det framst ar farska
koksvaxter som Gkat men att aven rotfrukterna ar pa gang. Diagrammen visar
konsumtion per person. Lagg till att befolkningen 6kar sa blir 6kningen av
efterfragan an storre. Bara de senaste 10 aren har konsumtionen av farska eller
frysta koksvaxter 6kat med 34 procent. Samtidigt har konsumtionen av féarska
eller frysta frukter och bar 6kat med 14 procent. Marknaden &r 6ppen. Det
finns otroliga majligheter till expansion utan att ens behdva tranga ut nagon
annan.

Figur 16. Direktkonsumtion av rotfrukter och farska koksvaxter, kg per person
och ar
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7.1.1 Bredda utbudet

Produktionen i Blekinge &r idag riktigt stor for hallon, jordgubbar, tomater,
gurka (sarskilt frilandsodlad) och korsbéar. Pa en sa snabbt vaxande marknad
som frukt och gront ar idag kan det fungera ganska bra att expandera genom
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mer av samma. Vid snabb expansion nas dock en grans dar de egna marknads-
kanalerna blir mattade. Ett battre sétt kan da vara att hitta fler produkter som
gar att sélja via samma marknadskanaler. Detta géller oavsett om expansionen
sker i befintliga foretag eller i nya som knyts samman i ett natverk.

Mojligheterna &r narapa obegransade. Nastan allt kan passa bra att odla
nagonstans i Blekinge. Blekinge &r som ett Sverige i miniatyr med ett spektra
av olika jordarter och flera klimatzoner. Nysatsningar kan bade handla om
produkter som finns idag men som bara odlas for den lokala marknaden eller
om produkter som ar helt nya for Blekinge. Ica ndmner till exempel att det &r
stor brist pa svensk brysselkal, svensk spetskal, svenska radisor och pa svensk
vaxthusodlad aubergine.

7.1.2 Upplat areal

En begransande faktor for tillvaxten av frilandsodling i Blekinge kan vara att
den som ager mark och driver en stor gard inte kanner att det finns tillrackligt
med tid och engagemang for nagot enstaka hektar nar det finns sa mycket som
behdver goras. En 16sning kan da vara att upplata nagot hektar till nagon annan
som kan fokusera pa just detta. Arealen kan ligga fast eller rotera i véaxtfoljden
lite beroende pa vad som odlas. Betalningsférmagan for marken ar mycket bra.
Den som far tillgang till mark med bra forutsattningar kan betala langt dver ett
normalt arrende for marken. Finns dessutom tillgang till stallgodsel och halm
kan samarbetet bli riktigt bra.

Den som odlar spannmal pa 100 hektar men upplater tre av dessa hektar till en
frilandsodlare kan snart komma att upptécka att dessa tre hektar omsatter mer,
sysselsatter fler och ger mer pengar i planboken an de 97 som ligger kvar med
spannmal. Ett genomsnittligt hektar med frilandsodling har en omsattning pa
330 000 kronor medan spannmalen stannar kring 10 000 kronor. Det krévs
alltsa 33 hektar spannmal far att fa en lika stor verksamhet som pa ett hektar
med frilandsodling. Sysselsattningsmassigt ar skillnaden &nda storre eftersom
pengarna fran spannmal framst gar till maskiner, fornddenheter och till ranta
eller arrende for marken. | frilandsodlingen gar de mesta av pengarna till
arbetskraften.

Frilandsodling &r spannande eftersom det gar att utveckla ett foretag utan nagot
stOrre kapital. Det som krévs ar grona fingrar, ett foretagstank och mycket
drivkraft. Detta gor att frilandsodling lampar sig val for unga personer och for
personer med annan kulturell bakgrund. De har ny kunskap, ny syn pa
marknaden, nya kontakter och ofta mycket drivkraft. Det ar ocksa i dessa
grupper som man lattast hittar den arbetskraft som kravs.

Den som vagar ta steget fullt ut och vagar upplata areal till nagon som bygger
vaxthus upptéacker snart att dar ar utvéxlingen otrolig. I genomsnitt ligger
omsattningen pa 7 miljoner per hektar i vaxthus. Det racker alltsa men en liten
horna pa 0,15 hektar for att ett vaxthus skall vara en lika stor verksamhet som
hela spannmalsodlingen pa 100 hektar.
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7.1.3 Ekologisk frilandsodling

Tillvéaxten i efterfragan pa koksvaxter ar god men det ar anda inget mot
ekologiska koksvaxter. Enligt uppgifter fran Ekoweb 6kade forsaljningen i
detaljhandeln av ekologiska frukt och ekologiska koksvaxter med nédrmare 50
procent bara under 2014. De anger ocksa att det ar tillgangen pa ekologiska
livsmedel som &r mest begransande for tillvaxten. Deras bedémning ar ocksa
att trenden kommer sta sig i manga ar. De svenska konsumenterna ar allt mer
intresserade av miljé och halsa och da &r ekologisk frukt och ekologiska
gronsaker helt réatt.

Marknaden for ekologisk frilandsodling av frukt och gront ar vidéppen. Det
handlar mest om att vilja, att vaga och om att ha férmagan att lyckas med
odlingen.

7.1.4  Elleholm - centrum for uthallig vaxthusodling

Elleholms tomat AB &r nast storst i Sverige pa tomat. Foretaget har idag cirka 6
hektar véxthusyta och 49 personer pa I6nelistan. Produktionen &r spannande ur
ett hallbarhetsperspektiv. Den viktigaste energikéallan ar spillvarme fran Sodra
Cell, som har ett massabruk i narheten. Spillvarmen gor att vi far en miljo-
massigt uthallig produktion av svensk tomat.

Ny teknik dar lagtempererat vatten anvéands gor att mojligheterna att nyttja
spillvarme okar. Enligt en uppskattning av Tomas Lilja som driver
anlaggningen skulle arealen kunna 6kas till 40 hektar under glas.

Figur 17. Vaxthusen i Elleholm som kan 6kas fran nuvarande 6 ha till 40 ha
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En anldggning pa 40 hektar under glas &r for stor for ett enskilt foretag. Det
skulle istéllet kunna bli ett centrum for uthallig vaxthusodling dar flera foretag
samverkar. Det handlar da inte bara om tomat utan om en rad andra véxthus-
odlade frukter och gronsaker.

Raknat pa en genom snittlig svensk vasthusproduktion skulle detta centrum ha
ett produktionsvarde pa 300 miljoner och sysselsétta 500 personer. Ett sadant
centrum skulle skapa en tillracklig kritisk massa av personer for att verkligen
bli en motor i utvecklingen. Det skulle ocksa skapa forutsattning for
omfattande foradling av de olika gronsakerna. Detta skulle kunna 6ka vérdet av
gronsakerna och sysselsétta nagra hundra personer till.

7.1.5 Elleholm - centrum for uthallig vaxthusodling och integration

Idag har 40 av de 49 personerna som jobbar med tomatodlingen utlandsk
harkomst. Detta visar att vaxthusproduktionen redan idag har en stor betydelse
for integrationen av nya svenskar. I ett centrum for uthallig vaxthusodling
skulle detta kunna systematiseras i en genomténkt satsning. Vaxthusodlingen &r
intressant for integrationen ur flera aspekter. En ar att det finns manga arbets-
uppgifter som passar personer med Iag utbildning och svaga kunskaper i
svenska. En annan &r att det ar att odling av gronsaker ar ndgot som manga har
tidigare erfarenheter av. | manga fall kan personer med annan kulturell
bakgrund ha kompetens och kunnande som vi saknar. De kan till exempel
introducera nya gronsaker som vi inte tidigare odlat i Sverige men som bade
kan vara uppskattade pa marknaden och fullt méjliga att odla.

Ulva Park i Uppsala driver sedan 2011 forsoksodling av nya grédor i sam-
verkan mellan lantbrukare i Uppland och personer med utléndsk agrar
kompetens. Ulva Park drivs som ett socialt foretag med malsattningen att fa
kompetens som idag star utanfor arbetsmarknaden i arbete, bidra till
naringslivsutveckling pa landsbygden och bli sjalvfinansierande med egen
rekrytering. Huvudfinansiar for projektet ar Uppsala Kommun.

Grundidén for verksamheten &r att sasmmanfora utlandsk kompetens och
arbetskraft med svenska landsbygdsnaringar for att hitta uppslag till nya
grodor, livsmedel och afféarsidéer for framtidens mat och ta dessa till
marknaden. De nojer sig dock inte med att bara satsa pa odling de hyr aven ut
personal per timme eller langre perioder for alla typer av arbeten inom
lantbruk, skog, djurskétsel och tradgard. De medarbetare som hyrs ut har
utlandsk bakgrund, har deltagit i utbildning vid Jéallaskolan och har erfarenhet
inom praktiska yrken. Nagra exempel pa arbeten som utfors ar:

Avverkning och skogsréjning
Grasrojning och underhall av stangsel
Rengdring och sanering

Utfordring och skotsel av djur
Reparation och underhall av byggnader
Tradbeskarning och tradgardsskotsel
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e Reparation, rengoring och service av maskiner och utrustning
o Arbeten som kraver traktorforare eller arbete med fyrhjuling
e Gravarbeten

Med véxthusodlingen i Elleholm som bas skulle ndgot liknande kunna skapas i
Blekinge. Naturbruksgymnasiet i Brakne Hoby skulle kunna svara for
utbildning och véxthusodlingarna i Elleholm skulle kunna vara basen i
sysselséttningen. Personal skulle sedan kunna hyras ut till gagn for
utvecklingen i hela Blekinge. En foljdeffekt av detta &r sannolikt att manga av
de personer som hyrs ut sedan far fast jobb pa de foretag dar de arbetat.

En annan effekt &r att det sannolikt blir foretagsavknoppningar i Elleholm.
Personer med ny kompetens och nya idéer kan sékerligen starta egna foretag
och ta 6ver delar av véxthusytan for att producera nya spannande produkter.
Kanske dr det sa som de 40 hektaren skall komma till. Satsningen gors mindre
fran borjan och sedan byggs anldggningen ut allt eftersom nya avknoppningar
kommer till stand.

7.2 Kyckling

Ett annat tankbart utvecklingsomrade &r kyckling. Blekinge &r redan stort nar
det galler kyckling. Var femte svensk kyckling som séljs kommer fran
Blekinge. Kyckling ar ocksa en marknad dar efterfragan okar. Figur 7 ovan
visar att konsumtionen av koétt har borjat stagnera. Detta géller dock inte
kyckling. Figur 8 ovan visar utvecklingen sedan 1960 for kétt fran fjaderfa och
da handlar det i huvudsak om just kyckling. De senaste tio aren handlar det om
att konsumtionen okat med 50 procent och det finns inget som tyder pa att
trenden bryts.

Orsaken bakom den snabba konsumtionsokningen av kyckling ar liksom for
tradgardsprodukterna miljo och halsa. Kycklingen star sig da mycket bra
jamfort med andra kottslag. Kycklingen passar dessutom in i trenden av
lattlagad mat och mat som kan varieras med olika tillagning.

Bara att hanga med i utvecklingen och att behalla nuvarande marknadsandel
innebar en snabb tillvaxt i Blekinge. Vill man gora nagot mer handlar det om
att gora kycklingen fran Blekinge unik for att pa sa satt kunna fa ut ett hogre
pris. Smarta styckningsdetaljer och dkad foradling &r bra men ar vérdet inte
kopplat till kycklingen som sadan sa har uppfodaren svart att fa del av det.

Vérdet skall helst finnas redan i uppfédningen och vara unikt for Blekinge. En
extra klimatsmart kyckling skulle kunna vara ett sadant segment. Kycklingen
skall da vara uppfodd néra slakteriet och uppfodd pa lokala fodermedel som
inte behover transporteras. Narheten till Karlshamn Aarhus ab ger da en unik
mojlighet att fa tillgang till proteinfoder utan langa transporter. Viss
forsiktighet far dock iakttas sa att inte ravaran som ger foderbiprodukterna ar
olamplig ur klimatsynpunkt. Spannmal och delar av proteinfodret bor ocksa
kunna kopas fran lokala odlare. Akilleshélen for kyckling ur miljésynpunkt &r
idag den hdga anvéandningen av soja.

Lantbrukarnas Riksférbund



32(35)

Inom kycklingproduktionen &r producenterna hart kopplade till foradlings-
foretagen. Detta innebar att drivkraften for utveckling maste komma fran
foradlingsledet. For Blekinge innebar det att Lagerbergs har en central position.
Foretaget ligger dock nara gransen till Skane och har nagra av sina uppfodare i
Skane. Detta begransar mojligheterna att ha Blekinge som profil.

Som ensam aktor ar det sannolikt ostrategiskt att satsa hart pa Blekinge som
profil. Varfor skulle en konsument i dalarna betala extra for att kycklingen
kommer fran Blekinge? Da ar det béattre att ha en unik kvalitet av nagot slag,
till exempel klimatsmart. | ett koncept tillsamman med andra kan laget bli ett
annat. Etableras Blekingen som en region som &r k&nd for bra, nyttig och
miljovanlig mat kan detta ge draghjélp &ven at kyckling.

Figur 18. Antal slaktkycklingar 1975-2014 med ténkbar utveckling till 2030
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7.3 Betesbaserat kvalitetskott

Det tredje tankbara utvecklingsomradet &ar betesbaserad kottproduktion. | detta
ryms bade nét, lamm och hjort. Detta ar det svaraste av de tre tankbara
utvecklingsomradena. Produktionen ar redan forhallandevis stor i Blekinge
men inte pa samma satt som for tradgard och kyckling. Det finns ocksa en
vaxande efterfragan men marknadskanalerna &r outvecklad och produkterna
blandas med annat nét- och lammkatt.

Rott kott faller generellt inte sa bra in i trenden med miljo och halsa. Inom
ramen for det roda kottet ar det dock den betesbaserade produktionen som har
stora plusvarden. De negativa miljoaspekterna a&r mindre och ett antal positiva
miljoaspekter tillkommer. Det handlar da om bevarande av biologisk mangfald,
bevarande av kulturmiljéer och om en produktion med god djuretik. Halso-
massigt finns det ocksa studier som pavisar skillnader ur halsosynpunkt mellan
olika uppfodningsformer. Det handlar da bland annat om omega 3 och omega 6
dar katt fran djur som ar uppfodda pa gras har en battre sammansattning an de
som fotts upp med mycket spannmal. Smaken paverkas ocksa positivt av
mycket grés.
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En satsning pa naturbeteskott ar mycket viktig for helheten. Kyckling och
tradgard kan ge sysselsattning och tillvéaxt. De har dock en mycket svag
koppling till arealanvandningen och till kulturlandskapet. Blekingen har 30 000
hektar aker och 11 000 hektar betesmarker. Mycket av detta bestar av sma
insprangda akrar och naturbetesmarker som tillsammans med skog och sjoar
bildar Blekinges unika kulturlandskap. Ett kulturarv som &r val vart att bevara
och som har stort vérde inte minst for besoksnéaringen. Ratt utformat bor det
ocksa kunna ge ett mervarde for de djur som ser till att landskapet vardas och
bevaras.

Produkten &r ganska given. Det handlar om att ta fram ett kott med hdg
atkvalitet, med starka kopplingar till kulturlandskapet, med starka kopplingar
till positiva miljévarden, med god djuretik och med pavishara hélsoeffekter. Ett
kott som har allt. Detta later som en utopi men ar fullt méjligt. En bra grund ar
att anvanda ratt raser och en foderstat baserad pa bete fran naturbetesmarker
och grovfoder. Spannmal och annat kraftfoder bor undvikas i méjligaste man.
Detta &r alltsa nagot helt annat &n den uppfodning som premieras av
slakterierna idag dar det handlar om att fa hogt tillvaxt och jamn produktion
over aret genom att i hog grad hall djuren inne och foda upp dem pa spannmal.

Ett problem i den beteshaserade produktionen &r stangslingen. Sma
olikformade skiften gor att det blir langa strackor med stangsel. Detta ar ett
omrade dar arbetskraft fran en integrationsverksamhet, som den som skissats
for Elleholm, skulle kunna falla val in. Blekinge har ett par foretag som &r stora
pa stangsel men ingen som nischat sig pa montering och underhall.

Den stora utmaningen &r dock att fa till en bra logistik och att nd ut pa
marknaden. En del i detta ar slakten. Ska konceptet fungera maste slakten
finnas nara djuren. Den mastes ocksa utforas pa ett satt tillfor mervarden. Ett
mobilt slakteri av den typ som Halsingestintan introducerade i hostas skulle
vara perfekt. D& kan man verkligen tillvarata och addera mervarden till kottet.
Nast bast ar ett eller flera smaskaliga slakterier som brinner for att satsa pa
betesbaserat kvalitetskott.

Det géller ocksa att na ut pa marknaden med budskapet om att detta kott ar
speciellt. Marknaden &r sénderhackad av olika aktorer som anvander begrepp
som naturbeteskoétt, naturkétt, naturligt kott och sa vidare. Ibland finns en
genuin produkt bakom men inte alltid. Pa den lokala marknaden finns redan ett
antal aktorer som saljer kott fran gardsbutiker med delar av dessa mervérden.
De stora steget ar om volymen skall ¢ka fran gardsbutiken och komma in i
vanliga butiker och till andra delar av Sverige. FOr Blekinge &r detta en
nodvandighet om det skall bli ett utvecklingsomrade med tillvéxt.

For att klara detta kravs ett storre grepp dar halsosam och miljosmart mat fran
Blekinge marknadsfors i ett samlat koncept. Det galler ocksa att flera aktorer
samverkar kring detta.
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7.4  Naturnara mat fran Blekinge - Sveriges tradgard

Blekinge har inte bara stor produktion av sadant som ar pa uppgang. Blekinge
har aven ett vélkant epitet. ”Blekinge — Sveriges tradgard” &r inte bara valkant,
det ar darutom mycket traffsakert for att ge identitet at mat fran regionen.
Tradgardsproduktionen, som ar en viktig del for Blekinge, faller in direkt men
begreppet &r vidare dn sa. Det ger dven associationer till tradgard som ett
vackert omrade, till det smabrutna landskapet, till smaskalig produktion och till
naturlig, hdlsosam mat som producerat med god etik. Kort sagt till det som
Blekinge star for.

Tomater fran Blekinge — Sveriges tradgard gar latt att ta till sig. Spetskal gar
lika bra. Man far genast en association av att det &r odlat med varsam hand och
sarskilt utvalt just for dig. Naturbeteskott fran Blekinge — Sveriges tradgard
kénns ocksa ratt. Genast framkallas bilden av betande djur i ett smabrutet
landskap. Hjortstek fran Blekinge — Sveriges tradgard &r heller inte fel.
Klimatsmart kyckling, dgg fran spratthons och kott fran bokande grisar skulle
ocksa passa in. Nagot storre antal bokande grisar finns dock inte. Daremot
finns den vilda slaktingen i stora méangder.

Vildsvinen ar vél utbredda 6ver Blekinge och orsakar stora problem for
jordbruket pa manga hall. | ett koncept med naturnara mat kan de dock &ven
komma till viss gladje. Vad kan passa battre i ett koncept med naturnara mat &n
vildsvin. De lever fritt och &ar en exklusiv variant av griskottet. Om jakten
bedrivs pa ett bra satt faller de aven in bra i kriterierna om miljé och djuretik.
Har uppstar en vinn-vinn situation. Bittre utnyttjande av kottet pa marknaden
ger Okat intresse for jakt och darmed ett lagre skadetryck pa 6vrig jordbruks-
produktion.

Merparten av de smaskalig initiativ som finns idag med gardsbutiker och annat
har redan kopplingen frukt, gronsaker, potatis, kott, vilt och &gg. Exakt detta
bor inga i konceptet naturnara mat fran Blekinge — Sveriges tradgard.
Utmaningen nu 4r att fa alla goda krafter att jobba tillsammans for att utnyttja
den fantastisk potential som finns i Blekinge.

Kulinariska regioner foljer egentligen inte administrativa gréanser som lan och
kommuner. De bygger pa granser som foljer kultur och/eller natur. Blekinge-
Sveriges tradgard &r dock sa etablerat att det bor kunna fungera. Méjligen kan
man dampa Blekinge och framhava Sveriges tradgard. Det ger da mojligheter
att glida lite dver lansgranserna.

Kulinariska regioner kommer heller inte till av sig sjélva. Det krévs ett
malmedvetet arbete av manga aktorer. En del i detta ar att samverka med
besoksnaringen. Manga aker till Champagne for det mousserande vinets skull
och till Normandie for vitmogelostens och ciderns skull. Besoksnéringen kan
utvecklas genom maten.

I Blekinge finns redan Sparrissafari i 1angs kustvégen vid Torhamn. Ett lokalt
arrangemang som lockar ganska mycket bestkare. Eriksberg med viltpark och
gourmetrestauranger ar ocksa en besoksmagnet med koppling till mat och
natur. Déar finns kopplingar till hjortproduktionen och till gardsbutikerna med
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hjort. Algparken vid Eringsboda ar en annan besoksmagnet med koppling till
mat och natur.

Maten behover ocksa flaggskeppsprodukter. Aldrig sa klokt uttankta
flaggskeppsprodukter blir dock inte flaggskeppsprodukter forran de verkligen
tillverkas, tillverkas av flera producenter med rimlig narhet till varandra,
tillverkas med nagon slags referens till en kulturtradition och dartill uppskattas
och lyfts fram regionalt. Darfér maste utvecklingen av flaggskeppsprodukter
ske underifran, pa initiativ fran dem som ser en poang med och potential i att
tillverka dem. Det samhallet kan gora &r att stodja utvecklingen av sadana
flaggskeppsprodukter nar potentialen finns. | Blekinge torde storst potential
finnas inom tradgard eller vilt. Kroppkakor, sillamackor och rokt fisk kan
ocksa komma dit.

Dryckerna skall heller inte gldommas bort. Har finns en god potential i frukt och
bar. Karlskrona musteri har da en given plats pa denna arena liksom
Mustkungens Musteri i Norje-Sélvesborg.

En forutsattning for att lyckas med en kulinarisk region ar att alla goda krafter
samverkar och dra at samma hall. Lansstyrelsen kan anordna motesplatser dar
olika aktorer kan motas. LRF kan lyfta fram kulturen som en viktig dimension
av ansvaromradet fran jord till bord. Handeln kan bdrja berétta om det
specifika med Sveriges tradgard och lyft fram dessa produkter i butikerna.
Primdrproducenter och livsmedelsforadlare kan utveckla produkter — nya som
nygamla och gamla — tillsammans med andra primarproducenter och andra
livsmedelsfoéradlare. Centrum for Livsmedelsutveckling i Karlshamn, CLUK,
kan vara en del i detta. Kockar och restauratdrer kan satta flaggskeppsproduk-
terna i centrum pa matsedlar och tillstallningar. Kommunerna, landstinget och
region Blekinge kan lagga in flaggskeppsprodukterna och de lokala smakerna
pa skolornas, vardens och aldreboendenas matsedlar. De kan ocksa lyfta fram
flaggskeppsprodukter och regional matkultur skapad utgaende fran dessa i den
egna representationen!

Lyckas detta kan vi ha en blomstrande néring med dubblerat produktionsvérde
och okad sysselséttning ar 2030. Lagger man till integrationsverksamheten pa
ett systematiskt satt kan naringen ocksa fungera som en bra inkorsport for
personer med annan kulturell bakgrund pa arbetsmarknaden. Blekinge —
Sveriges tradgard kan da inte bara bli kant for naturndra mat utan ocksa for ett
lyckat integrationsarbete.
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